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PROCHILE EN REGIONES

Direcciones Regionales

� A través de sus 15 Direcciones Regionales a lo largo de Chile y su
casa matriz en Santiago, ProChile fomenta el desarrollo de la
oferta exportable.

� La Red Nacional trabaja en la identificación de la oferta
exportable regional con el fin de generar planes de promoción
comercial y apoyar a las empresas regionales en la prospección,
penetración y permanencia en los mercados externos.

� A su vez, conjuntamente con el gobierno regional, el sector
privado, universidades y otras instituciones contribuyen a
promover la internacionalización de las regiones y a potenciar el
aprovechamiento de la red de acuerdos comerciales.
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» Durante el año 2012 la Dirección Regional de Aysén se destacó en la entrega de herramientas de promoción

de exportaciones de bienes y servicios, beneficiando a cerca de 114 empresas exportadoras o con potencial
exportador, a través de seminario para productores de cerezas, talleres sobre comercio justo para pequeños
productores, concurso de Fondo de Promoción de Exportaciones Silvoagropecuarias y Productos del Mar,
Concurso de Industria, Servicios y Turismo, Ferias internacionales, Sabores de Chile y programa “Diversifica
tu Mercado”.
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PRINCIPALES LOGROS 2012



» Apoyar el desarrollo exportador del sector pecuario, que se traduciría en la apertura de nuevos mercados

para la carne ovina de Aysén, lo que generaría un fuerte impacto en el rubro ovino de esta región.

» En cuanto al rubro frutícola de cerezas frescas, el desafío se centrará en lograr diversificar el destino actual a

un nuevo mercado, Asia, contribuyendo a que el sector acceda a un mercado con mucho potencial de
demanda y con buenas condiciones de venta.
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PRINCIPALES DESAFÍOS 2013
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